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โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา 

บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้เป็นงานการวิจัยเชิงส ารวจ  (Survey Research) มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาบทบาท

ของสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้ามาศึกษาต่อในโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา โดยใช้

แบบสอบถามในการวิจัยเป็นหลัก และใช้เอกสารอ่ืนๆ ประกอบเพื่อสนับสนุนการวิจัย ซึ่งมีประชากร และกลุ่ม

ตัวอย่าง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลและการแปรผล 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นแบบสอบถามปลายเปิดและปลายปิด

มัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา 

 ผลการศึกษา โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมามีแนวทางในการขยายสถาบันเพ่ือรองรับจ านวน
นักศึกษาที่เพ่ิมมากขึ้นรวมไปถึงความจ าเป็นอย่างเร่งด่วนในการจูงใจ โน้มน้าวใจ หาวิธีการที่มีประสิทธิภาพ
และจูงใจนักเรียนให้เข้ามาศึกษาท่ีสถาบัน โดยใช้สื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารให้เกิดความ
เข้าใจ สร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมาสร้างแรงจูงใจในการศึกษา ให้นักศึกษามีความ
ต้องการที่เข้าศึกษาต่อในระดับต่างๆที่โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา แห่งนี้อย่างถาวรส าหรับสื่ อเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์ของโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมามีทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์และสื่อบุคคล เป็นสื่อเพ่ือ
การประชาสัมพันธ์ที่มีความส าคัญอย่างหนึ่งที่โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมาน ามาใช้ประโยชน์ในการ
ประชาสัมพันธ์การรับเข้าของโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา จากความส าคัญในข้างต้นท าให้ผู้วิจัยมีความ
สนใจท าให้การศึกษาบทบาทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาในโรงเรียนอัสสัมชัญ
นครราชสีมา เพ่ือผลการศึกษาจะเป็นแนวทางในการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์โรงเรียนอัสสัมชัญและปรับปรุง
จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ของโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมาให้มีความเหมาะสมและเพ่ือสร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่
สถาบันและจูงใจให้นักเรียนและผู้ปกครองเข้ามาศึกษาที่โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมาเพ่ิมมากขึ้น 
ค าส าคัญ :  สื่อประชาสัมพันธ์ กระบวนการตัดสินใจ นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 

 

* งานประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร สังกัด ฝ่ายธุรการ-การเงิน 

  E-mail : monthira2428@gmail.com 



บทน า 

 สภาพปัญหา สังคมในปัจจุบัน เมื่อมองไปทิศทางใดก็ล้วนมีแต่เรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับการ
สื่อสารทั้งสิ้น ไม่ว่าจะเป็น สื่อสิ่งพิมพ์ ได้แก่ แผ่นปลิว แผ่นพับ ป้ายโฆษณาตามถนนหนทาง สื่อโฆษณาทาง
วิทยุกระจายเสียง โทรทัศน์ หรือแม้แต่สื่อโซเซียลมีเดียต่างๆได้แก่ เวปไซด์ ไลน์ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ติ๊กต๊อก 
ก็สามารถพบเห็นกันได้ตลอดเวลา จนในบางทีรู้สึกเหมือนกับสื่อเหล่านี้ เป็นส่วนหนึ่งในการด าเนินชีวิตของทุก
คน การใช้สื่อมีประโยชน์มากมายในด้านการแจ้งข่าวสาร เป็นการโฆษณาการประชาสัมพันธ์ เป็นการให้ข้อมูล
ความรู้ต่างๆ แต่ในทางตรงกันข้าม สื่อประชาสัมพันธ์ก็สามารถเป็นดาบสองคม อาจท าให้เกิดความผิดพลาดใน
การสื่อสารได้ อาจท าให้น าไปสู่ความสับสนในการสื่อสาร ความหมายที่ไม่ตรงกัน ดังนั้นการใช้สื่อที่ดีต้องศึกษา
เรื่องท่ีต้องการจะสื่อสารว่ามีกลุ่มเป้าหมายเป็นอย่างไร ต้องใช้สื่อใดในการประชาสัมพันธ์ เพ่ือที่จะได้ตรงกับ
กลุ่มเป้าหมายและสามารถสื่อสารได้ตรงวัตถุประสงค์และมีประสิทธิภาพ 
  

สถาบันการศึกษาเป็นองค์กรหนึ่งที่ได้มีการน าสื่อประชาสัมพันธ์มาใช้ในการประชาสัมพันธ์เพ่ือ
การศึกษา ท าให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือสร้างกระบวนการปฏิสัมพันธ์ในการสื่อสารได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ตลอดจนความสามารถในการติดต่อสื่อสารระหว่างกันได้อย่างรวดเร็ว นอกจากนี้สื่อการ
ประชาสัมพันธ์ในแขนงต่างๆ ในปัจจุบันนี้ยังสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ตลอดเวลา นอกจากนี้สื่อประชาสัมพันธ์ยัง
เป็นการสร้างเสริมความสัมพันธ์และมิตรไมตรีอันดี ระหว่างองค์กร สถาบันหรือโรงเรียนกับกลุ่มประชาชน
ทั่วไปนั่นเอง ซึ่งความสัมพันธ์และมิตรไมตรีอันดีจะเกิดข้ึนได้ก็ต้องอาศัยการติดต่อสื่อสาร ซึ่งเป็นเครื่องมือ
น าเอาข้อมูลและเนื้อหาสาระจากบุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่ง 

 
 การสร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่สถาบันนั้น จ าเป็นต้องใช้สื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ที่ท าให้เกิดภาพพจน์ 

ซึ่งมีส่วนช่วยให้องค์การด าเนินงานไปด้วยดี สร้างความเชื่อมั่น สร้างความเข้าใจการยอกรับและความเชื่อถือ
จากประชาชนทั่วไป (วิมลพรรณ อาภาเวท,2546)  

 
ถ้าสถาบันใดมีภาพพจน์ที่ดีจะได้รับความเชื่อถือไว้วางใจและการสนับสนุนร่วมมือให้สถาบันร่วมมือให้

สถาบันนั้นประสบความส าเร็จในการด าเนินงาน แต่ถ้าสถาบันใดมีภาพพจน์ที่ไม่ดี ย่อมได้รับการต่อต้านและ
การดูหมิ่นเกลียดชังภาพพจน์จึงเป็นรากฐานแห่งความมั่นคงของสถาบันต่างๆ (วีระวัฒน์ อุทัยรัตน์,2545) 
  

 

 

 

 

 



กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประชากร 

1.เพศ 

2.ประเภทของสาขาที่เรียน 

3.อาชีพผู้ปกครอง 

4.รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของ

ครอบครัว 

 

การตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อ

ในระดับมัธยมศึกษาปีท่ี 4 

โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา 

การรับสื่อประชาสัมพันธ์ 

1.สื่อบุคคล 

2.สื่อมวลชน 

3.สื่อเฉพาะกิจ 

4.สื่ออ่ืนๆ 

 

 

 

ระดับการรับสื่อประชาสัมพันธ ์

 

 



วัตถุประสงค์การวิจัย 

 เพ่ือศึกษาบทบาทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้ามาศึกษาต่อในโรงเรียน

อัสสัมชัญนครราชสีมา โดยใช้แบบสอบถามในการวิจัยเป็นหลัก และใช้เอกสารอื่นๆ ประกอบเพื่อสนับสนุน

การวิจัย ซึ่งมีประชากร และกลุ่มตัวอย่าง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์

ข้อมูลและการแปรผล 

 

วิธีการวิจัย 

 1) กลุ่มเป้าหมาย นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4  ภาคเรียนที ่1 ปีการศึกษา 2566 จ านวน 100 คน 

 2) กลุ่มตัวอย่าง – 

 3) ตัวแปรที่ศึกษา 

  ตัวแปรต้น     

   1) ปัจจัยส่วนบุคคล ประกอบด้วย เพศ ประเภทโรงเรียนเดิม สาขาที่ศึกษา  

อาชีพผู้ปกครอง รายได้ผู้ปกครอง พื้นที่เขตพักอาศัย 

2)การเปิดรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมาจากสื่อ

ประชาสัมพันธ์ประกอบด้วย สื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อเฉพาะกิจ และสื่ออ่ืนๆ 

3)ระดับการรับรู้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมามาจากสื่อ

ประชาสัมพันธ์       

  ตัวแปรตาม   

   การตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อในระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 

 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา 

4) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบ่งเป็นค าถาม

ปลายเปิดและปลายปิด 

 5) วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ข้อมูลที่ท าการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ  

 1.ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได้จากการค้นคว้าและรวบรวมจากเอกสารหนังสือต่างๆ 

รายงานต่างๆ ข้อมูลจากโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา ตลอดจนจากการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองและ

วิทยานิพนธ์ที่เก่ียวข้องหรือใกล้เคียง กับแนวความคิดสื่อประชาสัมพันธ์ แนวความคิดเรื่องการประชาสัมพันธ์ 

 2.ข้อปฐมภูมิ (Primary Data) ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลในส่วนนี้โดยใช้วิธีการแจกแบบสอบถาม  

โดยส ารวจจากนักเรียนที่ชั้นเรียน แจกแบบสอบถามให้กับนักเรียนทุกคน ที่ก าลังศึกษาชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4  



ทุกแผนการเรียน ปีการศึกษา 2566 

 - สถานที่ในการแจกแบบสอบถาม คือ โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา  

 6) สถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล 

 บทบาทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียน

อัสสัมชัญนครราชสีมา ผู้วิจัยแบ่งออกตามกระบวนการ 3 ตอนดังนี้ 

 ตอนที่ 1 การวิเคราะห์ปัจจัยส่วนตัวจองกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ ประเภท โรงเรียนเดิม สาขาที่ศึกษา 

อาชีพผู้ปกครองและรายได้ผู้ปกครอง  

 ตอนที่2 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการเปิดรับรู้สื่อประชาสัมพันธ์โรงเรียนของนักเรียนชั้น

มัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา โดยวิเคราะห์จากค่าเฉลี่ย 

 ตอนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

 

ผลการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้  เพ่ือศึกษาบทบาทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อ

ในระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาการเปิดรับและการ

รับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา ,ศึกษาการตัดสินใจ

การเลือกเข้าศึกษาต่อของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา และศึกษาบทบาทของ

สื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญ

นครราชสีมา โดยแยกตามตัวแปรประกอบด้วย เพศประเภทโรงเรียนเดิม สาขาที่ศึกษา อาชีพผู้ปกครองรายได้

ผู้ปกครอง พ้ืนที่เขตพักอาศัย และศึกษาถึงช่องทางการรับรู้ข่าวสารจากสื่อต่างๆ 

 

อภิปรายผล 

 จากผลการวิจัยบทบาทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อในระดับชั้น

มัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมา ผู้วิจัยได้น าผลการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล การรับรู้

ข่าวสารของโรงเรียนอัสสัมชัญนครราชสีมาที่ลงประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ ในปีการศึกษา 2564 ข้อมูลของ

โรงเรียนจากสื่อ Facebook Fanpage โรงเรียนมากที่สุด รองลงมาเป็น Website โรงเรียน รองลงมาเป็น

นักเรียนโทรศัพท์มาสอบถามที่โรงเรียน 

 

ข้อเสนอแนะ  

- 



ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

จากการแสดงความคิดเห็นของสื่อมวลชนดังกล่าว งานประชาสัมพันธ์ควรน ามาข้อมูลมาปรับปรุง

ระบบงานประชาสัมพันธ์ให้มีศักยภาพทั้งตัวบุคคล ให้มีความคล่องตัวในการด าเนินงานสร้างเครือข่ายทั้ง

สื่อมวลชน นักเรียน และกลุ่มเป้าหมายให้กว้างขึ้น สอดคล้องกับแนวทฤษฎีของ วิรัช อภิรัตนกุล (2540:268)ที่

กล่าวถึงเครื่องมือและสื่อในการด าเนินงานประเภทบุคคล เป็น สื่อที่มีอิทธิพลอย่างยิ่งส าหรับกาประชาสัมพันธ์ 

และสื่อมวลชนประเภทต่างๆ ทั้งตัวบุคคลและเครื่องมือสื่อทุกชนิดมีอ านาจในการกระจายข่าวสูง การจัด

กิจกรรมด้วยเหตุการณ์พิเศษต่างๆ จะท าให้นักเรียน ชุมชนสื่อมวลชนแขนงต่างๆ และกลุ่มเป้าหมายได้มาร่วม

กิจกรรมสามารถสร้างความคุ้นเคยน ามาซึ่งการเป็นกลุ่มเดียวกัน ก่อให้เกิดการสนับสนุนในการด าเนินงานได้

เป็นอย่างดี 

 

 

รายการอ้างอิง : (รายการอ้างอิง ก าหนดให้ใช้ APA 7th edition) 

 Clapper (1994) (อ้างถึงในเกศินี พรโชคชัย,2545) 

 วิลเบอร์ แชรมป์ ( Wilber Schramm 1973 ) 
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หลักฐาน Plagiarism ภาษาไทย ตรวจด้วยอักขราวิสุทธิ์ 

 
 

 



 
 

 


